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Presentazione

Nel progetto Energie Sisma Emilia sono state ef-
fettuate 400 interviste, condotte con altrettante
famiglie estratte casualmente dalle anagrafi dei
Comuni di Cavezzo, Mirandola, Novi di Mo-
dena, San Felice sul Panaro.

Queste interviste sono state realizzate in base allo
schema di rilevazione della indagine campionaria
ICESmo sulle condizioni di vita e i redditi nella
provincia di Modena, effettuata nel 2001, 2005 e
2012 (in parte prima, e in parte dopo il sisma).
Sua caratteristica é di rilevare il reddito e il patri-
monio ricorrendo a domande analoghe a quelle
dell’indagine Banca d’Italia sui bilanci delle fa-
miglie e di consentire il confronto con i dati na-
zionalit.

Nel questionario Energie Sisma Emilia sono in-
cluse domande mirate a riscostruire, a livello per-
sonale e familiare, I’impatto del sisma sull’occu-
pazione e il reddito, sullo stile di vita, sulle con-
dizioni di salute e benessere e sulle relazioni so-
ciali e personali.

La versione definitiva del questionario "ICESmo
- Energie Sisma Emilia— 2015" & disponibile on-
line nel sito web del progetto Energie?.

Nella comparazione dei dati di Energie 1400 e
Icesmo 3 si fa riferimento al sottoinsieme del
campione lcesmo3 residente nei comuni di
Carpi, Concordia sulla Secchia, Mirandola, No-
nantola, Novi di Modena, San Felice sul Panaro
e San Prospero.

L hitp://www.capp.unimore.it/site/home/icesmo.html

Le domande sono raggruppate nelle seguenti se-
zioni:
Informazioni sull'intervista (a cura dell’intervi-
statore)
A. Informazioni generali
Domande con risposte compilate dall'intervista-
tore
B. Notizie relative ai componenti della famiglia
C. Esperienza scolastica
D. Condizione professionale
E. Redditi
- Redditi e lavoro
- Agevolazioni e indennizzi sisma
F. Abitazione principale
FF. Abitazione principale al 19 maggio 2012
G. Altri beni immobili
H. Ricchezza familiare
N. Capitale sociale
- Disagi legati ai servizi, giudizi sul co-
mune, fiducia
- Aspettative centri storici
- Bisogni legati al sisma
O. Commercio
[risultati sulle singole variabili: in questo file
01-03]
Q. Salute
Domande con risposte compilate dall'intervistato
K. Sisma e relazioni familiari e sociali
Y. Modello SF12
Z. Autocompilato Soggettivo

2 hitp://www.energie.unimore.it/il-gruppo-di-ricerca/strumenti3

Questo documento presenta i risultati delle ela-
borazioni sulle singole variabili, organizzate per
sezioni. Oltre alle singole variabili, partendo dal
database ottenuto dall’intervista e con 1’utilizzo
dall’applicazione Stata Survey, sono stati elabo-
rati degli incroci di variabili con i relativi grafici
al fine di descrivere due gruppi della popola-
zione - danneggiati e non danneggiati — rispetto
alle caratteristiche sociali e economiche dei sog-
getti colpiti dal sisma.
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Sezione O: Commercio

O1) E’ lei il responsabile prevalente degli acquisti della sua famiglia?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper
Error Bound 95% Bound 95%

0 0,155 0,018 0,122 0,193
1 0,845 0,018 0,807 0,878
Degrees of Freedom 394

Informazioni sulla variabile

Variable Name resp_acq

Variable Label ol (dummy){rsFAM}: 1 se rispondente e' responsabile acquisti
Variable Main Survey Code ol

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 398

Missing Values 2
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Sezione O: Commercio

02) Rispetto a prima del sisma del maggio 2012, in che modo e cambiata la sua frequenza di acquisto
per gli alimentari freschi?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 002) Rispetto a prima del sisma del maggio 2012, in che

modo & cambiata la sua frequenza di acquisto per gli
alimentari freschi?

1. Drasticamente diminuita 0,028 0,009 0,015 0,052
2. Diminuita 0,054 0,012 0,035 0,084 1,0
3. Leggermente diminuita 0,102 0,016 0,074 0,139 03
4. Invariata 0,748 0,024 0,698 0,792 8%
5. Leggermente aumentata 0,047 0,012 0,029 0,076 05
6. Aumentata 0,021 0,007 0,010 0,041 8;%
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_varfreq_alifre

Variable Label 02_1 {rsFAM}: var. frequenza post sisma acquisto alimentari freschi
Variable Main Survey Code 02_1

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 396

Missing Values 4
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Sezione O: Commercio

02) Rispetto a prima del sisma del maggio 2012, in che modo e cambiata la sua frequenza di acquisto
per gli alimentari confezionati?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 002) Rispetto a prima del sisma del maggio 2012, in che

modo & cambiata la sua frequenza di acquisto per gli
alimentari confezionati?

1. Drasticamente diminuita 0,025 0,008 0,014 0,047
2. Diminuita 0,039 0,010 0,024 0,065 1,0
3. Leggermente diminuita 0,080 0,013 0,058 0,110 03
4. Invariata 0,774 0,022 0,729 0,814 8%
5. Leggermente aumentata 0,045 0,011 0,027 0,072 05
6. Aumentata 0,036 0,010 0,021 0,061 04
0,2
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_varfreq_aliconf

Variable Label 02_2 {rsFAM}: var. frequenza post sisma acquisto alimentari confez
Variable Main Survey Code 02_2

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 396

Missing Values 4
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Sezione O: Commercio

02) Rispetto a prima del sisma del maggio 2012, in che modo e cambiata la sua frequenza di acquisto
per abbigliamento e calzature?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 002) Rispetto a prima del sisma del maggio 2012, in che

modo e cambiata la sua frequenza di acquisto per
abbigliamento e calzature?

1. Drasticamente diminuita 0,104 0,018 0,074 0,145
2. Diminuita 0,107 0,018 0,077 0,147 1,0
3. Leggermente diminuita 0,104 0,015 0,078 0,138 03
4, Invariata 0,658 0,026 0,604 0,707 8%
5. Leggermente aumentata 0,017 0,007 0,008 0,037 05
6. Aumentata 0,008 0,005 0,002 0,025 04
7. Drasticamente aumentata 0,002 0,002 0,000 0,015 82
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_varfreq_abbigl

Variable Label 02_3 {rsFAM}: var. frequenza post sisma acquisto abbigliamento/calzature
Variable Main Survey Code 02_3

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 396

Missing Values 4
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Sezione O: Commercio

02) Rispetto a prima del sisma del maggio 2012, in che modo e cambiata la sua frequenza di acquisto
per prodotti per la cura della casa/persona?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 002) Rispetto a prima del sisma del maggio 2012, in che

modo & cambiata la sua frequenza di acquisto per prodotti
per la cura della casa/persona?

1. Drasticamente diminuita 0,036 0,009 0,022 0,058
2. Diminuita 0,041 0,010 0,025 0,067 1,0
3. Leggermente diminuita 0,087 0,015 0,063 0,120 03
4. Invariata 0,781 0,022 0,736 0,821 8%
5. Leggermente aumentata 0,037 0,010 0,022 0,064 05
6. Aumentata 0,014 0,006 0,006 0,032 04
7. Drasticamente aumentata 0,003 0,003 0,000 0,022 82
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_varfreq_cura

Variable Label 02_4 {rsFAM}: var. frequenza post sisma acquisto beni per cura casa/persona
Variable Main Survey Code 02_4

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 396

Missing Values 4
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari freschi
in piccoli negozi specializzati?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari freschi in piccoli negozi specializzati?

1. Mai 0,382 0,028 0,329 0,439 1,0

2. Quasi mai 0,130 0,019 0,097 0,171 8,8
3. Raramente 0,095 0,016 0,068 0,130 07
4. Qualche volta 0,154 0,020 0,119 0,197 0,6
5. Spesso 0,126 0,021 0,091 0,172 0°
6. Quasi sempre 0,056 0,013 0,035 0,088 0.3
7. Sempre 0,057 0,013 0,037 0,088 0,2
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alif_smsh

Variable Label 03_1_01 {rsFAM}: freq acquisto alimentari freschi in picc. neg. spec.
Variable Main Survey Code 03_1_01

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 366

Missing Values 34
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari freschi
in piccole superfici a libero servizio?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari freschi in piccole superfici a libero servizio?

1. Mai 0,536 0,026 0,485 0,586 1,0
2. Quasi mai 0,073 0,014 0,050 0,105 09
3. Raramente 0,095 0,017 0,067 0,133 07
4. Qualche volta 0,181 0,021 0,143 0,226 0,6
5. Spesso 0,084 0,015 0,059 0,119 0°
6. Quasi sempre 0,028 0,010 0,014 0,055 0.3
7. Sempre 0,004 0,003 0,001 0,016 0,2
8’% [ | - | e
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alif_lib

Variable Label 03_1_02 {rsFAM}: freq acquisto alimentari freschi in picc sup lib serv
Variable Main Survey Code 03_1_02

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 355

Missing Values 45
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari freschi
in discount?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari freschi in discount?

1. Mai 0,472 0,028 0,418 0,527 1,0
2. Quasi mai 0,053 0,012 0,034 0,082 8,3
3. Raramente 0,054 0,013 0,034 0,086 07
4. Qualche volta 0,182 0,022 0,142 0,229 0,6
5. Spesso 0,117 0,017 0,087 0,156 0°
6. Quasi sempre 0,068 0,015 0,045 0,103 0.3
7. Sempre 0,054 0,018 0,028 0,101 0,2
8% — — - - | ]
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alif_disc

Variable Label 03_1_03 {rsFAM}: freq acquisto alimentari freschi in discount
Variable Main Survey Code 03_1_03

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 375

Missing Values 25
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari freschi
in supermercati?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari freschi in supermercati?

1. Mai 0,144 0,019 0,110 0,185 1,0
2. Quasi mai 0,035 0,010 0,020 0,062 09
3. Raramente 0,073 0,014 0,049 0,106 07
4. Qualche volta 0,254 0,025 0,208 0,307 0,6
5. Spesso 0,242 0,024 0,198 0,293 0°
6. Quasi sempre 0,180 0,021 0,142 0,225 0.3
7. Sempre 0,073 0,014 0,049 0,106 0.2 . -
T — [ ]
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alif_supm

Variable Label 03_1_04 {rsFAM}: freq acquisto alimentari freschi in supermercato
Variable Main Survey Code 03_1_04

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 382

Missing Values 18
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari freschi
in ipermercati?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari freschi in ipermercati?

1. Mai 0,201 0,022 0,161 0,248 1,0
2. Quasi mai 0,089 0,017 0,062 0,127 09
3. Raramente 0,123 0,018 0,092 0,162 07
4. Qualche volta 0,220 0,024 0,177 0,269 0,6
5. Spesso 0,195 0,023 0,154 0,244 0°
6. Quasi sempre 0,116 0,018 0,085 0,157 0.3
7. Sempre 0,056 0,013 0,035 0,087 0,2
ol H = = H EH -
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alif_iperm

Variable Label 03_1_05 {rsFAM}: freq acquisto alimentari freschi in ipermercato
Variable Main Survey Code 03_1_05

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 380

Missing Values 20
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari freschi
In mercati ambulanti rionali?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari freschi in mercati ambulanti rionali?

1. Mai 0,363 0,027 0,312 0,417 1,0
2. Quasi mai 0,098 0,019 0,067 0,141 09
3. Raramente 0,150 0,021 0,113 0,197 07
4. Qualche volta 0,232 0,024 0,188 0,282 0,6
5. Spesso 0,093 0,018 0,063 0,134 0°
6. Quasi sempre 0,036 0,010 0,021 0,060 0.3
7. Sempre 0,029 0,009 0,015 0,054 0,2 -
o1 = BN [ I——
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alif_merc

Variable Label 03_1_06 {rsFAM}: freq acquisto alimentari freschi in merc. amb. rionale
Variable Main Survey Code 03_1_06

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 369

Missing Values 31
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari freschi
in grandi magazzini?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari freschi in grandi magazzini?

1. Mai 0,882 0,019 0,839 0,915 1,0
2. Quasi mai 0,045 0,012 0,026 0,077 88
3. Raramente 0,046 0,013 0,027 0,078 07
4. Qualche volta 0,021 0,009 0,009 0,048 0,6
5. Spesso 0,004 0,003 0,001 0,014 0°
6. Quasi sempre 0,002 0,002 0,000 0,017 0.3
0,2
0,1
0,0
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alif_gmag

Variable Label 03_1_07 {rsFAM}: freq acquisto alimentari freschi in grande magazzino
Variable Main Survey Code 03_1_07

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 319

Missing Values 81

www.energie.unimore.it | CC BY NC ND | Elaborazioni a cura di: Riccardo Righi. Francesco Pagliacci e Andrea Barbati - rev. 24/12/2017
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari freschi
in grandi superfici specializzate?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari freschi in grandi superfici specializzate?

1. Mai 0,949 0,013 0,918 0,969 1,0
2. Quasi mai 0,028 0,010 0,014 0,055 09
3. Raramente 0,009 0,006 0,003 0,030 07
4. Qualche volta 0,012 0,005 0,005 0,028 0.6
7. Sempre 0,002 0,002 0,000 0,015 0°
0.3
0,2
0.1
0,0
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alif_gsup

Variable Label 03_1_08 {rsFAM}: freq acquisto alimentari freschi in grande sup. spec.
Variable Main Survey Code 03_1_08

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 304

Missing Values 96
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari freschi
in outlet?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari freschi in outlet?

1. Mai 0,972 0,009 0,947 0,986 1,0
2. Quasi mai 0,019 0,008 0,008 0,044 83
3. Raramente 0,003 0,003 0,000 0,022 07
4. Qualche volta 0,005 0,004 0,001 0,020 82
0.4
0,3
0,2
0,1
0,0
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alif_outl

Variable Label 03_1_10 {rsFAM}: freq acquisto alimentari freschi in outlet
Variable Main Survey Code 03_1_10

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 280

Missing Values 120
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari freschi
in drug store/catene specializzate?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari freschi in drug store/catene specializzate?

1. Mai 0,949 0,013 0,916 0,969 1.0
2. Quasi mai 0,026 0,008 0,014 0,049 09
3. Raramente 0,011 0,007 0,003 0,038 07
4. Qualche volta 0,012 0,008 0,003 0,041 056
6. Quasi sempre 0,002 0,002 0,000 0,016 0°
0.3
0,2
0,1
0.0

= N w IN

< QO py) Q

Q c o)) c

) c 2 s

= 3 g_

Degrees of Freedom 296 3 o @

= (r,—Dr a

5

Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alif_catsp

Variable Label 03_1_09 {rsFAM}: freq acquisto alimentari freschi in catene spec.
Variable Main Survey Code 03_1_09

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 300

Missing Values 100
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari freschi
in altri luoghi?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari freschi in altri luoghi?

1. Mai 0,078 0,076 0,008 0,456 1,0
3. Raramente 0,159 0,111 0,031 0,531 88
4. Qualche volta 0,292 0,113 0,112 0,574 07
5. Spesso 0,274 0,106 0,107 0,543 0,6
6. Quasi sempre 0,134 0,078 0,035 0,398 0°
7. Sempre 0,064 0,065 0,006 0,417 0.3
0,2
’ P w IS o ) ~
5 3 o o o 9
5 g & 2. E!
Degrees of Freedom 13 o @ °© 8 ®
7 s 3
= g
@ [¢)

Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alif_altro

Variable Label 03_1_11 {rsFAM}: freq acquisto alimentari freschi in altro luogo
Variable Main Survey Code 03_1_11

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 16

Missing Values 384
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari confezionati
in piccoli negozi specializzati?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari confezionati in piccoli negozi specializzati?

1. Mai 0,611 0,027 0,558 0,662 1,0
2. Quasi mai 0,145 0,019 0,111 0,188 09
3. Raramente 0,075 0,014 0,052 0,108 07
4. Qualche volta 0,104 0,017 0,075 0,141 0,6
5. Spesso 0,039 0,011 0,023 0,067 o
6. Quasi sempre 0,020 0,009 0,008 0,048 0.3
7. Sempre 0,005 0,004 0,001 0,021 0,2
8’% [ _— [ ] — N
’ P N w IS o o
5 Q & Q 2 Q
=. 3 g 8 =.
Degrees of Freedom 359 3 o @ 3
= k=i
s3] (0]

Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alic_smsh

Variable Label 03_2_01 {rsFAM}: freq acquisto alimentari confez in picc. neg. spec.
Variable Main Survey Code 03_2 01

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 363

Missing Values 37
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari confezionati
in piccole superfici a libero servizio?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari confezionati in piccole superfici a libero servizio?

1. Mai 0,541 0,026 0,490 0,591 10
2. Quasi mai 0,078 0,015 0,053 0,112 8,3
3. Raramente 0,109 0,017 0,080 0,148 07
4. Qualche volta 0,165 0,020 0,129 0,208 0,6
5. Spesso 0,073 0,014 0,050 0,105 0°
6. Quasi sempre 0,027 0,010 0,013 0,054 0.3
7. Sempre 0,007 0,004 0,002 0,023 0,2
8’% ] [ - — N
’ P N w IS o o
s 92 2 9 ¢ 0
- & ) 2 b &
=. 3 g 8 =.
Degrees of Freedom 351 3 o @ 3
D = < 3
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alic_lib

Variable Label 03_2_02 {rsFAM}: freq acquisto alimentari confez in picc sup lib serv
Variable Main Survey Code 03_2_02

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 355

Missing Values 45
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari confezionati
in discount?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari confezionati in discount?

1. Mai 0,451 0,028 0,397 0,506 1,0
2. Quasi mai 0,044 0,012 0,026 0,074 09
3. Raramente 0,057 0,013 0,037 0,087 07
4. Qualche volta 0,196 0,023 0,155 0,245 0,6
5. Spesso 0,119 0,017 0,090 0,156 0°
6. Quasi sempre 0,082 0,016 0,055 0,121 0.3
7. Sempre 0,051 0,018 0,026 0,099 0,2
8% — | - - | ]
' P N w IN ol o
E 2 2 2 2 0
- 8 g s 2 8
=. 3 g 8 =.
Degrees of Freedom 370 3 o @ 3
g 3

Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alic_disc

Variable Label 03_2_03 {rsFAM}: freq acquisto alimentari confez in discount
Variable Main Survey Code 03_2_03

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 374

Missing Values 26
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari confezionati
in supermercati?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari confezionati in supermercati?

1. Mai 0,137 0,019 0,104 0,179 1,0
2. Quasi mai 0,037 0,011 0,021 0,064 09
3. Raramente 0,066 0,013 0,045 0,095 07
4. Qualche volta 0,251 0,026 0,204 0,305 0,6
5. Spesso 0,240 0,024 0,196 0,201 0°
6. Quasi sempre 0,178 0,021 0,141 0,223 0.3
7. Sempre 0,091 0,016 0,064 0,127 0,2 . -
T — [ ]
' P N w IN 4 o
5 Q Pt Q 2 Q
- % ) 2 3 %
= 3 g 8 =
Degrees of Freedom 374 3 o @ 3
= 6 g 3
= k=i
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alic_supm

Variable Label 03_2_04 {rsFAM}: freq acquisto alimentari confez in supermercato
Variable Main Survey Code 03_2_04

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 378

Missing Values 22
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari confezionati
in ipermercati?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari confezionati in ipermercati?

1. Mai 0,194 0,022 0,154 0,241 1,0
2. Quasi mai 0,095 0,017 0,067 0,134 88
3. Raramente 0,119 0,018 0,089 0,158 07
4. Qualche volta 0,190 0,022 0,150 0,238 0,6
5. Spesso 0,206 0,023 0,164 0,256 2%
6. Quasi sempre 0,126 0,019 0,094 0,168 8’%
7. Sempre 0,068 0,014 0,046 0,101 '
P 25 Bl = = H B -

= N w & o o

o) ) Q %) Vo)

=. 3 g 7] =.

Degrees of Freedom 376 3 o @ °© 3

5] @

Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alic_iperm

Variable Label 03_2_05 {rsFAM}: freq acquisto alimentari confez in ipermercato
Variable Main Survey Code 03_2_05

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 380

Missing Values 20
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari confezionati
In mercati ambulanti rionali?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari confezionati in mercati ambulanti rionali?

1. Mai 0,633 0,026 0,580 0,684 1,0
2. Quasi mai 0,101 0,017 0,073 0,139 09
3. Raramente 0,119 0,019 0,086 0,163 07
4. Qualche volta 0,120 0,017 0,090 0,158 0,6
5. Spesso 0,017 0,007 0,007 0,040 0°
6. Quasi sempre 0,008 0,004 0,003 0,022 0.3
7. Sempre 0,002 0,002 0,000 0,012 8&

00 [ ] [ [ ] -

’ P N w IS o o

5 9 y o 2 9

=. 3 g 8 =.

Degrees of Freedom 361 3 o @ 3
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alic_merc

Variable Label 03_2_06 {rsFAM}: freq acquisto alimentari confez in merc. amb. rionale
Variable Main Survey Code 03_2_06

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 365

Missing Values 35
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari confezionati
in grandi magazzini?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari confezionati in grandi magazzini?

1. Mai 0,887 0,019 0,843 0,919 1,0
2. Quasi mai 0,043 0,012 0,024 0,074 88
3. Raramente 0,043 0,012 0,024 0,074 07
4. Qualche volta 0,022 0,009 0,010 0,049 0,6
5. Spesso 0,004 0,003 0,001 0,014 0°
6. Quasi sempre 0,002 0,002 0,000 0,017 0.3
0,2
0,1
0,0
- N w > o
g o 7 9 g
=. o B o 8
] 3 g 8
Degrees of Freedom 314 3 o 5]
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alic_gmag

Variable Label 03_2_07 {rsFAM}: freq acquisto alimentari confez in grande magazzino
Variable Main Survey Code 03_2_07

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 318

Missing Values 82

www.energie.unimore.it | CC BY NC ND | Elaborazioni a cura di: Riccardo Righi. Francesco Pagliacci e Andrea Barbati - rev. 24/12/2017

aidwsas 1send ‘9



Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari confezionati
in grandi superfici specializzate?

Statistiche inferenziali

1. Mai

2. Quasi mai

3. Raramente

4. Qualche volta

Degrees of Freedom

Informazioni sulla variabile

Proportion Standard

Error
0,949 0,014
0,040 0,012
0,003 0,003
0,008 0,005

300

Lower
Bound 95%

0,915
0,021
0,000
0,003

Upper
Bound 95%

0,970
0,073
0,021
0,027

Variable Name
Variable Label

Variable Main Survey Code

Reference Set

Reference Set Description

Reference Set Size
Observations
Missing Values

acq_freq_alic_gsup

03_2_08 {rsFAM}: freq acquisto alimentari confez in grande sup. spec.

03_2_08
rsFAM
rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE
400
304
96

[=l=l=l=l=l=]=]=]=T=T=
oRNWRUION®WOO

003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari confezionati in grandi superfici specializzate?

eN T
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari confezionati
in drug store/catene specializzate?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari confezionati in drug store/catene specializzate?

ossads ‘g

1. Mai 0,948 0,014 0,912 0,970 1,0

2. Quasi mai 0,032 0,010 0,017 0,060 8,3
3. Raramente 0,011 0,007 0,003 0,038 07
4. Qualche volta 0,003 0,003 0,000 0,018 0,6
5. Spesso 0,007 0,007 0,001 0,046 0°
0.3
0.2
0.1
0.0
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alic_catsp

Variable Label 03_2_09 {rsFAM}: freq acquisto alimentari confez in catene spec.
Variable Main Survey Code 03_2_09

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 300

Missing Values 100
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari confezionati
in altri luoghi?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper
Error Bound 95% Bound 95%

5. Spesso 1,000

Degrees of Freedom 0

Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alic_altro

Variable Label 03_2_11 {rsFAM}: freq acquisto alimentari confez in altro luogo
Variable Main Survey Code 03_2_11

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 1

Missing Values 399
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di alimentari confezionati
in outlet?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

alimentari confezionati in outlet?

1. Mai 0,968 0,011 0,937 0,985 1,0
2. Quasi mai 0,026 0,011 0,011 0,057 83
3. Raramente 0,003 0,003 0,000 0,022 07
4. Qualche volta 0,003 0,003 0,000 0,019 82
0.4
0,3
0,2
0,1
0,0
= N w
E 0 :
o 5 g
Degrees of Freedom 276 g o
= o

Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_alic_outl

Variable Label 03_2_10 {rsFAM}: freq acquisto alimentari confez in outlet
Variable Main Survey Code 03_2_10

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 280

Missing Values 120
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di abbigliamento e calzature
in piccoli negozi specializzati?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

abbigliamento e calzature in piccoli negozi specializzati?

1. Mai 0,409 0,028 0,356 0,464 1,0
2. Quasi mai 0,082 0,014 0,058 0,115 09
3. Raramente 0,080 0,015 0,054 0,116 07
4. Qualche volta 0,231 0,025 0,185 0,284 0,6
5. Spesso 0,098 0,017 0,070 0,135 0°
6. Quasi sempre 0,064 0,014 0,042 0,098 0.3
7. Sempre 0,036 0,010 0,021 0,062 8& -
00 [ ] [ [ — —
P N w IS o o
E 2 2 2 2 0
= 3 g 8 =.
Degrees of Freedom 362 3 o @ 3
= 6 g 3
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_abb_smsh

Variable Label 03_3_01 {rsFAM}: freq acquisto abbigliamento in picc. neg. spec.
Variable Main Survey Code 03_3_01

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 366

Missing Values 34
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di abbigliamento e calzature
in piccole superfici a libero servizio?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper \ . . . L
Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di
abbigliamento e calzature in piccole superfici a libero
1. Mai 0,753 0,023 0,704 0,796 servizio?
2. Quasi mai 0,108 0,017 0,079 0,147 1,0
3. Raramente 0,053 0,012 0,034 0,083 82
4. Qualche volta 0,064 0,015 0,041 0,100 8%
5. Spesso 0,012 0,007 0,004 0,039 05
6. Quasi sempre 0,007 0,004 0,002 0,021 84
7. Sempre 0,002 0,002 0,000 0,015 0,2
8’% - — | -

’ P N w IS o o

5 2 g Q 2z Q
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Degrees of Freedom 345 3 o @ @
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_abb_lib

Variable Label 03_3_02 {rsFAM}: freq acquisto abbigliamento in picc sup lib serv
Variable Main Survey Code 03_3_02

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 349

Missing Values 51
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di abbigliamento e calzature
in discount?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

abbigliamento e calzature in discount?

1. Mai 0,813 0,023 0,763 0,855 1,0
2. Quasi mai 0,082 0,015 0,057 0,117 83
3. Raramente 0,060 0,015 0,036 0,098 07
4. Qualche volta 0,027 0,011 0,012 0,058 0,6
5. Spesso 0,010 0,005 0,004 0,026 2%
6. Quasi sempre 0,009 0,006 0,002 0,034 8’%
= n w A o
g o 7 9 g
= 2 S 5 e
=. 3 g 7]
Degrees of Freedom 357 3 3 ® °
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_abb_disc

Variable Label 03_3_03 {rsFAM}: freq acquisto abbigliamento in discount
Variable Main Survey Code 03_3_03

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 361

Missing Values 39
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di abbigliamento e calzature
in supermercati?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

abbigliamento e calzature in supermercati?

1. Mai 0,661 0,026 0,609 0,710 1,0
2. Quasi mai 0,086 0,016 0,060 0,123 09
3. Raramente 0,082 0,015 0,057 0,116 07
4. Qualche volta 0,110 0,018 0,080 0,150 0,6
5. Spesso 0015 0007 0006 0,037 o
6. Quasi sempre 0,035 0,010 0,020 0,063 0.3
7. Sempre 0,011 0,006 0,004 0,029 8&
00 - @ wum BN
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_abb_supm

Variable Label 03_3_04 {rsFAM}: freq acquisto abbigliamento in supermercato
Variable Main Survey Code 03_3_04

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 363

Missing Values 37
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di abbigliamento e calzature
in ipermercati?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

abbigliamento e calzature in ipermercati?

1. Mai 0,449 0,028 0,394 0,505 1,0

2. Quasi mai 0,091 0,016 0,064 0,128 8,3
3. Raramente 0,104 0,017 0,075 0,143 07
4. Qualche volta 0,187 0,021 0,148 0,232 0,6
5. Spesso 0,111 0,017 0,081 0,149 0°
6. Quasi sempre 0,048 0,013 0,029 0,080 0.3
7. Sempre 0,010 0,005 0,004 0,025 0,2

’ P N w IS o o

5 9 y o 2 9

= 3 g 8 =.

Degrees of Freedom 366 3 o @ 3

= 6 g 3
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_abb_iperm

Variable Label 03_3_05 {rsFAM}: freq acquisto abbigliamento in ipermercato
Variable Main Survey Code 03_3_05

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 370

Missing Values 30
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di abbigliamento e calzature
In mercati ambulanti rionali?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

abbigliamento e calzature in mercati ambulanti rionali?

1. Mai 0,310 0,025 0,262 0,362 10
2. Quasi mai 0,066 0,012 0,045 0,095 8,8
3. Raramente 0,116 0,019 0,083 0,159 07
4. Qualche volta 0,234 0,024 0,190 0,285 0,6
5. Spesso 0,170 0,020 0,133 0,214 0°
6. Quasi sempre 0,078 0,014 0,054 0,111 0.3
7. Sempre 0,027 0,012 0,011 0,065 0,2 . -
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_abb_merc

Variable Label 03_3_06 {rsFAM}: freq acquisto abbigliamento in merc. amb. rionale
Variable Main Survey Code 03_3_06

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 377

Missing Values 23
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di abbigliamento e calzature
in grandi magazzini?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

abbigliamento e calzature in grandi magazzini?

1. Mai 0,708 0,025 0,656 0,755 1,0
2. Quasi mai 0,055 0,013 0,034 0,086 09
3. Raramente 0,060 0,014 0,038 0,093 07
4. Qualche volta 0,091 0,016 0,064 0,126 0,6
5. Spesso 0,057 0,011 0,039 0,084 0°
6. Quasi sempre 0,013 0,005 0,006 0,028 0.3
7. Sempre 0,017 0,007 0,007 0,038 8&
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_abb_gmag

Variable Label 03_3_07 {rsFAM}: freq acquisto abbigliamento in grande magazzino
Variable Main Survey Code 03_3_07

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 364

Missing Values 36

www.energie.unimore.it | CC BY NC ND | Elaborazioni a cura di: Riccardo Righi. Francesco Pagliacci e Andrea Barbati - rev. 24/12/2017

aidwss 2 ‘



Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di abbigliamento e calzature
in grandi superfici specializzate?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

abbigliamento e calzature in grandi superfici specializzate?

1. Mai 0,597 0,028 0,541 0,650 1,0
2. Quasi mai 0,063 0,014 0,041 0,096 09
3. Raramente 0,097 0,017 0,068 0,135 07
4. Qualche volta 0,149 0,019 0,116 0,191 0,6
5. Spesso 0,080 0,015 0,055 0,115 0°
6. Quasi sempre 0,013 0,005 0,006 0,029 0.3
7. Sempre 0,002 0,002 0,000 0,013 0,2
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_abb_gsup

Variable Label 03_3_08 {rsFAM}: freq acquisto abbigliamento in grande sup. spec.
Variable Main Survey Code 03_3_08

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 357

Missing Values 43
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di abbigliamento e calzature
in drug store/catene specializzate?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

abbigliamento e calzature in drug store/catene specializzate?

1. Mai 0,783 0,024 0,732 0,827 1,0
2. Quasi mai 0,057 0,013 0,036 0,088 0.2
3. Raramente 0,027 0,008 0,015 0,049 07
4. Qualche volta 0,070 0,016 0,044 0,108 0,6
5. Spesso 0,045 0,012 0,027 0,075 0°
6. Quasi sempre 0,017 0,008 0,007 0,040 0.3
7. Sempre 0,002 0,002 0,000 0,013 8&
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_abb_catsp

Variable Label 03_3_09 {rsFAM}: freq acquisto abbigliamento in catene spec.
Variable Main Survey Code 03_3_09

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 336

Missing Values 64
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di abbigliamento e calzature
in outlet?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

abbigliamento e calzature in outlet?

1. Mai 0,592 0,028 0,536 0,646 1,0
2. Quasi mai 0,055 0,012 0,036 0,083 88
3. Raramente 0,065 0,013 0,043 0,097 07
4. Qualche volta 0,166 0,021 0,129 0,212 0,6
5. Spesso 0,072 0,013 0,049 0,103 0°
6. Quasi sempre 0,039 0,010 0,024 0,064 0.3
0,2
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_abb_outl

Variable Label 03_3_10 {rsFAM}: freq acquisto abbigliamento in outlet
Variable Main Survey Code 03_3_10

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 360

Missing Values 40
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di abbigliamento e calzature
in altri luoghi?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, & solito/a compiere gli acquisti di

abbigliamento e calzature in altri luoghi?

2. Quasi mai 0,055 0,062 0,004 0,490 1,0
4. Qualche volta 0,700 0,175 0,246 0,944 88
5. Spesso 0,190 0,129 0,032 0,629 0:7
6. Quasi sempre 0,054 0,058 0,004 0,453 8,2
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_abb_altro

Variable Label 03_3_11 {rsFAM}: freq acquisto abbigliamento in altro luogo
Variable Main Survey Code 03_3_11

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 9

Missing Values 391
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di prodotti per la cura della casa/persona
in piccoli negozi specializzati?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, € solito/acompiere gli acquisti di prodotti

per la cura della casa/personain piccoli negozi specializzati?

1. Mai 0,611 0,027 0,557 0,662 1,0
2. Quasi mai 0,139 0,020 0,105 0,182 09
3. Raramente 0,087 0,016 0,061 0,123 07
4. Qualche volta 0,119 0,018 0,087 0,160 0,6
5. Spesso 0,035 0,010 0,020 0,059 0°
6. Quasi sempre 0,003 0,003 0,000 0,024 0.3
7. Sempre 0,006 0,004 0,002 0,019 0,2
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_cura_smsh

Variable Label 03_4_01 {rsFAM}: freq acquisto art. cura casa/pers. in picc. neg. spec.
Variable Main Survey Code 03_4 01

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 356

Missing Values 44
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di prodotti per la cura della casa/persona
in piccole superfici a libero servizio?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper N . . . L .
Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, € solito/acompiere gli acquisti di prodotti
per la curadella casa/personain piccole superfici a libero
1. Mai 0,608 0,025 0,557 0,656 servizio?
2. Quasi mai 0,091 0,016 0,063 0,128 1,0
3. Raramente 0,097 0,017 0,069 0,136 03
4. Qualche volta 0,129 0,018 0,098 0,168 8%
5. Spesso 0,060 0,014 0,038 0,093 05
6. Quasi sempre 0,006 0,004 0,001 0,025 84
7. Sempre 0,010 0,005 0,004 0,027 0,2
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_cura_lib

Variable Label 03_4_02 {rsFAM}: freq acquisto art. cura casa/pers. in picc sup lib serv
Variable Main Survey Code 03_4_02

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 348

Missing Values 52
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di prodotti per la cura della casa/persona

in discount?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper
Error Bound 95% Bound 95%

1. Mai 0,520 0,029 0,463 0,576 1,0
2. Quasi mai 0,055 0,013 0,035 0,087 8,3
3. Raramente 0,075 0,018 0,047 0,120 07
4. Qualche volta 0,168 0,021 0,131 0,213 0,6
5. Spesso 0,079 0,014 0,055 0,110 2%
6. Quasi sempre 0,063 0,015 0,039 0,100 0,3
7. Sempre 0,040 0,014 0,019 0,080 8&
0.0
=
5
Degrees of Freedom 365

Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_cura_disc

Variable Label 03_4_03 {rsFAM}: freq acquisto art. cura casa/pers. in discount
Variable Main Survey Code 03_4_03

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 369

Missing Values 31
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di prodotti per la cura della casa/persona

in supermercati?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper
Error Bound 95% Bound 95%

1. Mai 0,191 0,021 0,152 0,236 1,0

2. Quasi mai 0,021 0,007 0,011 0,042 8,8

3. Raramente 0,081 0,014 0,057 0,114 07

4. Qualche volta 0,244 0,025 0,199 0,295 0,6

5. Spesso 0,217 0,024 0,174 0,267 2%

6. Quasi sempre 0,176 0,021 0,138 0,223 8’%

7. Sempre 0,070 0,017 0,044 0,111 '

o

=
5

Degrees of Freedom 367

Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_cura_supm

Variable Label 03_4_04 {rsFAM}: freq acquisto art. cura casa/pers. in supermercato
Variable Main Survey Code 03_4 04

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 371

Missing Values 29
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di prodotti per la cura della casa/persona

in ipermercati?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper
Error Bound 95% Bound 95%

1. Mai 0,213 0,023 0,172 0,261 1,0

2. Quasi mai 0,080 0,016 0,054 0,117 8,8

3. Raramente 0,106 0,019 0,075 0,149 0.7

4. Qualche volta 0,233 0,024 0,189 0,284 0,6

5. Spesso 0,177 0,021 0,139 0,223 2%

6. Quasi sempre 0,127 0,019 0,095 0,168 8’%

7. Sempre 0,063 0,013 0,041 0,095 '

¢

=
5

Degrees of Freedom 372

Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_cura_iperm

Variable Label 03_4_05 {rsFAM}: freq acquisto art. cura casa/pers. in ipermercato
Variable Main Survey Code 03_4_05

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 376

Missing Values 24
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di prodotti per la cura della casa/persona
In mercati ambulanti rionali?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, € solito/acompiere gli acquisti di prodotti

per la cura della casa/persona in mercati ambulanti rionali?

1. Mai 0,657 0,026 0,604 0,706 1,0
2. Quasi mai 0,113 0,018 0,082 0,153 88
3. Raramente 0,105 0,017 0,075 0,145 07
4. Qualche volta 0,109 0,018 0,079 0,149 0,6
5. Spesso 0,014 0,007 0,005 0,038 2% I
6. Quasi sempre 0,002 0,002 0,000 0,015 8’%
25 I e .
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_cura_merc

Variable Label 03_4_06 {rsFAM}: freq acquisto art. cura casa/pers. in merc. amb. rionale
Variable Main Survey Code 03_4_06

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 364

Missing Values 36
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di prodotti per la cura della casa/persona
in grandi magazzini?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, € solito/acompiere gli acquisti di prodotti

per la cura della casa/personain grandi magazzini?

1. Mai 0,832 0,021 0,787 0,869 1,0
2. Quasi mai 0,071 0,014 0,047 0,105 8,8
3. Raramente 0,050 0,012 0,031 0,081 0.7
4. Qualche volta 0,037 0,011 0,021 0,067 0,6
5. Spesso 0,005 0,003 0,002 0,017 8*2
6. Quasi sempre 0,004 0,004 0,001 0,025 0.3
0,2
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_cura_gmag

Variable Label 03_4_07 {rsFAM}: freq acquisto art. cura casa/pers. in grande magazzino
Variable Main Survey Code 03_4_07

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 352

Missing Values 48
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Sezione O: Commercio

03) Attualmente, é solito/a compiere gli acquisti di prodotti per la cura della casa/persona
in grandi superfici specializzate?

Statistiche inferenziali

Proportion Standard Lower Upper

Error Bound 95% Bound 95% 003) Attualmente, € solito/acompiere gli acquisti di prodotti

per la cura della casa/personain grandi superfici
specializzate?

1. Mai 0,765 0,023 0,717 0,806
2. Quasi mai 0,053 0,013 0,033 0,084 1,0
3. Raramente 0,063 0,013 0,041 0,095 03
4. Qualche volta 0,076 0,014 0,053 0,107 07
5. Spesso 0,031 0,009 0,017 0,056 05
6. Quasi sempre 0,010 0,005 0,004 0,029 84
7. Sempre 0,002 0,002 0,000 0,013 0:2
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Informazioni sulla variabile

Variable Name acq_freq_cura_gsup

Variable Label 03_4_08 {rsFAM}: freq acquisto art. cura casa/pers. in grande sup. spec.
Variable Main Survey Code 03_4_08

Reference Set rsFAM

Reference Set Description rsFAM: TUTTE LE FAMIGLIE

Reference Set Size 400

Observations 347

Missing Values 53
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